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M A R K E T I N G  M A N A G E M E N T   W O C H E N S T U N D E N  /  S E M E S T E R ( E C T S - C r e d i t s * )

5 6 7 8

FA C H -  U N D  M E T H O D E N K O M P E T E N Z

Wertidentifizierende & wertbestimmende Prozesse
Marketing Research, Käuferverhalten 4 (5)
Fremdsprache: Marketingstrategie I / Marketing Strategy I 2 (3)
Marketing Strategy II 2 (2)

Werterstellungsprozesse
Leistungsprogramm I 2 (3)
Leistungsprogramm II 2 (4)
Markenführung / Brand Policy 2 (4)

Wertvermittlungs- und Wertübertragungsprozesse
Distribution 2 (2)
Kommunikation I 1 (2)
Kommunikation II 2 (3)
Kommunikation III 1 (1)
Preispolitik & Absatzfinanzierung 2 (2)

Institutionelle & Querschnittsthemen des Marketings
Rechtliche Aspekte des Marketings 1 (2)
Marketingcontrolling & Budgetierung 2 (3)
Implementierung & Organisation 1 (1)
Internationales Marketing 1 (1)

E X T R A F U N K T I O N A L E  K O M P E T E N Z E N

Interdisziplinäre Kompetenzen
Teamtraining 1 (2)
Forum: Entrepreneurship for Professionals I 1 (3)
Forum: Entrepreneurship for Professionals II 1 (3)
Führungstraining 1 (2)
Integrative Gesamtschau 1 (2)
Berufspraktikum / Berufspraxis 0 (5) 0 (10)

Wissenschaftliches Arbeiten
Wissenschaftliches Arbeiten I 1 (2)
Wissenschaftliches Arbeiten II 0,5 (2)
Projektarbeit 1,5 (2)
Diplomandenkolloquium 1 (3)
Verfassen Diplomarbeit 0 (5) 0 (10)

S U M M E  P R O  S E M E S T E R 14 (22) 12 (22) 8 (22) 2 (22)

* ECTS - European Credit Transfer System
** Eine Semesterwochenstunde (SWS) entspricht 16 Unterrichtseinheiten (UE), das entspricht einem Unterrichtsblock zu 2 Tagen à 8 UE 
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s t u d i e n p l a n
h a u p t s t u d i u m  |  m a j o r.




